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Präsentation des sozialwissenschaftlichen Teams von Navebgo
Présentation de l‘équipe sciences sociales Navebgo 

Maurice Wintz (SAGE-UdS)

Philippe Hamman (SAGE-UdS)

Luisa Arango (SAGE-UdS)

Guillaume Christen (SAGE-UdS)

Céline Monicolle (SAGE-UdS)

NAVEBGO – Kickoff 04.06.2019 2



Platz für Logo der 
eigenen 
Institution/Espace 
pour le logo de votre 
propre institution

Die Ziele
Les objectifs 

3 Ziele 

1) Identifizieren der Akteurenkette 

2) Verständnis der Risikowahrnehmung und 
Akzeptanz von baulichen (Strategie 1) und 
technischen (Strategie 2) Maßnahmen. 

3) Wie kann der Biozidnutzung an der Quelle
reduziert werden? 
- Verständnis der beruflichen Praktiken. 
- Identifizierung von Hindernissen und Mittel 

zur Veränderung der Praktiken.
- Erstellung und Verbreitung eines 

Maßnahmenkatalogs für beteiligte Akteure. 

3 objectifs 

1) Identifier la chaine des acteurs 

2) Comprendre la perception du risque et 
l’acceptabilité des mesures de construction 
(stratégie1) et techniques (stratégie 2). 

3) Comment réduire l’utilisation des biocides à 
leur source? 
- comprendre les pratiques professionnelles. 
- identifier les freins et les leviers au 

changement de pratiques.
- Rédiger et diffuser un catalogue de mesures 

à destination des acteurs concernés. 
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1. Das Akteursnetzwerk
1. La chaine des acteurs 

• Welche Akteure sind an der Problematik der 
Fassadenbiozide beteiligt? 

• Konstrukteure: Architekten, Projektmanager, 
Bauherren, Stadtplaner, Ausbildung. 

• Betreiber: Farbenhersteller, Handwerker, 
Anstreicher. 

• Die Bewohner: Mieter, Vermieter. 

• Institutionell: lokale Mandatsträger, 
technische Dienste der Städte.

• Quels acteurs interviennent sur la 
problématique des biocides de façade

• Les concepteurs : architectes, maîtres 
d’œuvre, promoteurs, agences d’urbanisme, 
les formations. 

• Les opérateurs:  fabricants de peintures, 
artisans, peintres. 

• Les habitants : locataires, propriétaires, 
syndicats. 

• Les institutionnels: les élus, les services 
techniques des villes. 
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2. Risikowahrnehmung und Akzeptanz von Vermeidungsmaßnahmen
2. Perceptions du risque et acceptabilité des mesures d’évitement 

2.1. Technische und Vermeidungsmaßnahmen. 
- Welche Darstellungen?
- Welche Sozial Akzeptanz? 
- Die Hindernisse und Mittel für ihre Umsetzung 

2.2. Die Darstellungen und das Wissen, das die Akteure 
über den Prozess der Biozidauswaschung haben: 
- Welche Sensibilität haben die Akteure für diese Frage? 
- Die Handlungsmöglichkeiten und wahrgenommenen 

potenzielle Hindernisse. 

- Die Zielgruppe: Architekten, Bauherren, Stadtplaner, 
Anstreicher, Ausbildung (Handwerkskammer, Bauschule).

- Methoden: 
*Vergleich Frankreich-Deutschland 
*Semi-direktive Gespräche (15 pro Region)

2.1. Les mesures techniques et d’évitement. 
- Quelles représentations?
- Quelle acceptabilité? 
- Les freins et leviers à leur mise en œuvre 

2.2. Les représentations et les connaissances que les 
acteurs ont du processus de lessivage des biocides: 
- Quelle sensibilité des acteurs à cette question? 
- Quelles disponibilités à agir et les freins potentiels perçus. 

- Acteurs ciblés : architectes, maîtres d’œuvre, 
promoteurs, aménageurs, peintres, formations (chambre 
des métiers, lycée du bâtiment),bailleurs, syndicats.  

- Méthodes: 
*Comparaison France-Allemagne 
*Entretiens semi-directifs (15 par région)
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2. Risikowahrnehmung und Akzeptanz von Vermeidungsmaßnahmen
2 Perceptions du risque et acceptabilité des mesures d’évitement 

2.3 Eine Studie der Bewohner:

- Welches Verständnis haben die Bewohner von der 
Schadstoffübertragung in das Grundwasser? 
- Die sozialen Funktionen und Darstellungen von Fassaden? 
- Soziale Akzeptanz von Algen und Moos? 

Fallstudie: 
- Eine Vergleichsstudie zwischen zwei Stadtteilen: Freiburg 
und Strasbourg. 

Methoden: 
• Eine quantitative Studie pro Fragebogen (300 pro Stadt). 
• Ausführliche Interviews (15 pro Fallstudie). 
• Eine lexikometrische Analyse der Interviews 

2.3 Une étude auprès des habitants:

- Quelles compréhensions ont les acteurs du transfert des 
polluants dans la nappe? 

- Les fonctions et les représentation sociales des façades? 
- L’acceptation sociale des algues et mousses? 

Terrains : 
- Une étude comparative entre deux quartiers de Freiburg 

et de l’EMS 

Méthodes: 
- Une étude quantitative par questionnaires (300 pour 

chaque site). 
- Des entretiens approfondis (15 par site). 
- Une analyse lexycométrique des entretiens 
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3. Wie kann der Biozidverwendung an der Quelle reduziert werden?

3. Comment réduire l’utilisation des biocides à leur source? 

Verständnis der beruflichen Praktiken 

- Die Kriterien für die Materialauswahl (wer berät, 
wer entscheidet?)
- Das System der Darstellungen und Praktiken für 
verschiedene Farbentypen. 
- Wahrnehmung des Nutzens alternativer Produkte 
(Mineral Farben, ökologische Farben). 
- Die Rolle der Ausbildung.  

Methoden: 
- Eine vergleichende (Frankreich-Deutschland) und 
quantitative Studie mittels Fragebögen (300 für jedes 
Land). 
- Ausführliche Interviews (15 pro Region). 

Comprendre les pratiques professionnelles 

- Les critères de choix des matériaux (qui conseille, 
qui décide ?)
- Le système de représentations et d’usages des 

différents types de peintures. 
- La perception de l'utilisation de produits 

alternatifs. 
- Le rôle des formations. 

Méthodes: 
- Une étude comparative (France-Allemagne) et 

quantitative par questionnaires (300 pour chaque 
site). 

- Des entretiens approfondis (15 pour chaque 
région). 
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Operative Ergebnisse 
Sorties opérationnelles 

Umfragen bei wichtigen Akteuren werden zum besseren 
Verständnis beitragen:
- Der Verwendung von Bioziden. 
- Wahrnehmung der Transferleistung von Bioziden. 
- Die Darstellung der Verwendung alternativer Produkte 
(Anwendbarkeit, Haltbarkeit, Ästhetik....). 

Das Erstellen eines Maßnahmenkatalogs für die 
Hauptakteure.
- Für jeden Akteur: die Identifizierung von Maßnahmen und 
Strategien zur Minderung von Bioziden, die sozialverträglich 
sind.
- Identifizierung der Hindernisse und Mittel für die 
Umsetzung dieser Maßnahmen. 

Erstellung von Informationsmaterial 
- Auffassung von Informationsbroschüren zu Risiken und 
Biozidvermeidungs-/-reduktionsmaßnahmen, die an die 
verschiedenen Akteure angepasst sind.

Les enquêtes auprès des acteurs clés permettront de
comprendre :
- L’utilisation des biocides.
- La perception du risque de ruissèlement des biocides.
- La représentation de l'utilisation de produits alternatifs
(applicabilité, durabilité, esthétique...).

La rédaction d’un catalogue de mesures pour les acteurs
clés :
- Pour chaque acteur : établir une liste de mesures et de
stratégies d’atténuation qui soient socialement acceptables.
- Identifier les freins et leviers à la mise en œuvre de ces
mesures.

Production de matériel d'informations
- Rédaction de plaquettes d’informations sur les risques et
les mesures d’évitement/ et de réduction des biocides
adaptées aux différents acteurs.
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Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!

Merci pour votre attention 
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